TARIFAGO DOS
ESTADOS UNIDOS:
CAMINHOS
POSSIVEIS

PARA O BRASIL

FecomercioSP retline
especialistas para discutir os
desdobramentos comerciais
e diplomaticos das tarifas
norte-americanas
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tarifa de 50% imposta pelos Estados Unidos
sobre as exportacdes brasileiras, que
comegou como uma medida protecionista,
evoluiu para uma questao politica, impondo
impasses econdmicos relevantes ao Brasil. Embora
isencdes para cerca de 700 produtos signifiquem, na

pratica, algum alivio, a medida afeta empresas tanto com

déficits quanto com superavits no Comércio com o pais

norte-americano. Essa situacao preocupa os empresarios
com operagdes no comércio internacional em razao da

sua imprevisibilidade e do potencial impacto negativo.




Diante desse quadro turbulento, a Federacao
do Comércio de Bens, Servicos e Turismo do
Estado de Sao Paulo (FecomercioSP) reuniu
trés especialistas para discutir os rumos

possiveis para o Pais.

A live foi organizada pelo Conselho de
Relac¢Ges Internacionais e pelo Conselho
Superior de Economia, Sociologia e Politica,
ambos da Federagao, com a presenga de
Otaviano Canuto, ex-vice-presidente do
Banco Mundial; Rubens Barbosa, presidente
do Instituto de Rela¢des Internacionais e
Comércio Exterior (Irice) e ex-embaixador do
Brasil em Londres e Washington; e Thiago de

Aragao, diretor de Estratégia da Arko Advice.
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IMPACTO SOBRE O PIB

“As tarifas de Trump devem ter

um impacto negativo sobre o PIB
[Produto Interno Bruto] algo

em torno de 0,9%. Se temos uma
previsao de crescimento do PIB

de 2,3% no ano que vem, devemos
chegar abaixo de 2%. E um resultado
negativo, mas, a0 mesmo tempo,

nao é desastroso’, destacou Canuto.

QUEDA NOS
INVESTIMENTOS

Ja Aragao acredita que, na pior das
hipéteses, havera uma diminui¢ao
nos investimentos se as empresas nao
conseguirem manter a possibilidade
de redirecionar a producao para o
mercado que pague um valor similar.
“O mercado doméstico nao

poderia absorver absolutamente
tudo o que era enviado aos Estados

Unidos”, afirmou.




MANTER A SOBERANIA

Barbosa, por sua vez, defende que o
Brasil deve separar a questao politica

e diplomatica da negociagao comercial,

0 que, na sua opiniao, nao esta ocorrendo

no Brasil. Segundo o embaixador, hd uma

contaminag¢ao na negocia¢ao comercial pela
influéncia de medidas tomadas pelos Estados
Unidos na area politica. Mas acredita que

a decisao do ministro Alexandre de Moraes,
do Supremo Tribunal Federal (STF),

de pedir para que o governo nao faga

a defesa dele no exterior tornara mais facil

para o Brasil concentrar suas atengoes

na negociacao comercial.

SAIDA PARA O BRASIL

“O nivel de prote¢ao comercial, tarifaria

e nao tarifaria, nao é bom para a economia
brasileira. A ideia é continuar discutindo as
vantagens unilateralmente e promover um
programa de abertura comercial, de reducao

de tarifa”, ressaltou Canuto.




PREJUIZOS PARA
OS ESTADOS UNIDOS

Ainda segundo Canuto, o préprio dano das tarifas
ao PIB norte-americano nao vai ser tao dramatico
quanto alguns estimaram. “O PIB vai continuar

crescendo, ainda que abaixo, na margem, mas sem

levar a economia americana a recessao’, explicou.

SEM RETALIACOES

Canuto também enfatizou que retalia¢oes as tarifas
de Trump nao tém sido a atitude mais frequente.

Na sua opiniao, a China pdde retaliar porque tem

condigoes para isso. Como exemplo, citou que
uma das primeiras consequéncias da trégua com

a China foi o alivio nas restri¢oes das exportagoes
de semicondutores avancados, em troca de manter

0 acesso a0s minerais criticos.

FALTA DE COMUNICACAO

“Em relagao a escalada politica diplomatica, eu
acho que o governo tem de fazer alguma coisa.

Nao é possivel voceé ficar oito meses assistindo a




oposi¢ao bolsonarista, sozinha 1a em Washington,
falando para o governo de la o tempo todo, sem
nenhuma participa¢ao do governo brasileiro

para mostrar que o que estava sendo falado nao

correspondia a verdade”, afirmou Barbosa.

CANAIS DE DIALOGO

O embaixador entende que, apesar das diferencas
ideoldgicas entre os dois partidos que estao no
poder no Brasil e nos Estados Unidos, o governo
brasileiro deve estabelecer canais de didlogo.

“Até o Vietna, um pais comunista, estabeleceu

canal de comunica¢ao com o pais norte-americano,

por que o Brasil nao poderia?”, exemplificou.

TELEFONEMA PARA TRUMP

Barbosa também recomendou que, com o inicio
das negociagoes sobre as tarifas, o presidente

Lula deveria telefonar para Trump ou enviar uma
alta autoridade brasileira para conversar com

a Casa Branca. Sugeriu, por exemplo, que o
vice-presidente, Geraldo Alckmin, conversasse com

o vice de Trump, J.D. Vance, nos Estados Unidos.



GATILHOS POLITICOS

Aragao ressaltou que o modus operandi de
negociacao do Trump apresenta um padrao: incluir
um gatilho politico com um objetivo comercial,
voltado para gerar ansiedade. “No Brasil é o
Bolsonaro e o Supremo; no México € o fentanil;

no Canada é o 51° Estado; na Uniao Europeia,

a anexacao da Groenlandia; na Africa do Sul,

é o apartheid inverso contra os africanos brancos;

no Panama, é o Canal do Panama”, citou.

ACORDO COMERCIAL E O FOCO

Para Aragao, a carta de Trump (ao governo

brasileiro) aponta dois tipos de insatisfacao e
uma saida. Na sua opiniao, se o acordo comercial,
no fim, for satisfatorio, os outros assuntos

vao se diluir e deixar de ser temas estruturais

na rela¢dao ou na negociagao.

MOSTRAR INDEPENDENCIA

“Nos precisamos ser pragmaticos, e acredito que

esteja faltando para o Brasil uma declarac¢ao publica




muito forte e uma agéo coerente, mostrando
que a nossa posi¢ao é independente, e nao

de alinhamento automatico com Estados

b

Unidos, China, Russia ou, até mesmo, o Brics’,

defendeu Barbosa.

PRAGMATISMO

Aragao destacou que China e Estados Unidos s6
exigem uma coisa do Brasil: pragmatismo. Segundo
o consultor, Trump quer do governo federal “uma
lista que seja saborosa o suficiente para que uma

negociagao técnica siga o seu curso, com o objetivo

que a questao politica seja diluida” E, no caso da
China, que o Brasil forne¢a o maximo possivel com

0s menores custos possiveis.

NOVOS MERGADOS

Na opiniao de Barbosa, abrir novos mercados
demanda tempo, o que dificulta a acao das
empresas que sofrerem altas taxa¢Ges para
redirecionar os proprios produtos. Além disso,
ele ressaltou que esse negdcios que estao

exportando para os Estados Unidos, sobretudo




na area Industrial, atendem a uma demanda muito
especifica daquele mercado, como méveis
e autopegas, o que reduz novas oportunidades

para €ssas empresas.

AGENDA PERMANENTE

“Este é um momento de autorreflexao muito
importante acerca das nossas travas internas de
diversificacao, de auséncia de inovagao, do excesso
de carga tributaria e das necessidades que nés
temos de investir em educacao. A li¢ao de casa

continua a mesma’, afirmou Aragao. &




SOBRE A
FEGCOMERCIO-SP

Retne lideres empresariais,
especialistas e consultores para
fomentar o desenvolvimento do
empreendedorismo. Em conjunto
com o governo, mobiliza-se

pela desburocratizagao e

pela modernizacao, desenvolve
solugoes, elabora pesquisas e
disponibiliza contetido pratico
sobre as questdes que impactam
a vida do empreendedor.
Representa 1,8 milhao de
empresarios, que respondem por

quase 10% do Produto Interno

Bruto (PIB) brasileiro e geram em

torno de 10 milhoes de empregos.
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